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PRZYKAZAN WEBWRITINGU

Jak tworzyc tresci, ktore pokochaja ludzie i roboty wyszukiwarki?




Spis tresci
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Webwriting: co to jesti po co Ci to?

Teksty znajdujace sie w sieci to cos zupetnie innego niz tresci w ksigzce,
czy W papierowej gazecie. Wniosek: w zaleznosci od nosnika tekstu

zmienia sie sposdb czytania.

Ksigzki czytamy doktadnie i powoli, zas teksty w Internecie — szybko
i pobieznie. Tresci zamieszczone w sieci przegladamy, skanujemy wzro-
kiem, w poszukiwaniu gtéwnej tezy lub konkretnego watku, jaki nas
interesuje. Przewaznie chcemy szybko znalez¢ odpowiedz na nasze py-

tanie lub znalez¢ cenne informacje na dany temat.

W przypadku tekstéw w Internecie, zalezy nam nie tylko na zaintereso-
waniu czytelnikéw, ale réwniez — robotéw wyszukiwarek. W zwigzku
z tym musimy pamietac réwniez o szeregu innych kwestii, ktére nie za-

przataja gtowy autora tzw. tekstéw tradycyjnych.

© semahead

Tekst napisany zgodnie z zasadami webwritingu wzbudzi nie tylko

wieksze zaangazowanie wsréd czytelnikow, ale takze pozwoli lepiej

wypozycjonowac frazy kluczowe, ktére s3 istotne dla Twojej firmy.

Webwriting to zbiér zasad, ktéry warto stosowac w czasie pracy z kaz-
dym tekstem przeznaczonym do publikacji w sieci: wpisem blogowym,

artykutem sponsorowanym, recenzjg, e-bookiem itd.
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Co mozesz zyskac, stosujac sie do zasad webwritingu?

o

o

Oto 10 zasad webwritingu, ktére pomoga Ci stworzy¢ tresci, ktére po-

Wieksz3 liczbe odston
Wiekszg liczbe i dtugosé sesji
Wieksze zaangazowanie czytelnikéw

Wieksza liczbe wejs¢ organicznych

kochaja ludzie i roboty wyszukiwarek.
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1. Bedziesz stawiac piramidy na ich czubkach

Zanim powstanie jakikolwiek tekst, w gtowie autora powinien powstac
pomyst. Gtowy specjalistow od marketingu petne sa najrozmaitszych

pomystow.

Bedac ekspertem w danej dziedzinie, zazwyczaj chcesz powiedzie¢
o wszystkim. Majac peten worek chaotycznie dobranych watkéw i kwe-
stii do poruszenia, musisz jednak odpowiedzie¢ sobie na podstawowe

pytanie. Co jest najwazniejsze?

Wzorowe wypracowanie szkolne sktada sie ze wstepu — czyli ogélnego
zarysu tematu, rozwiniecia, w ktérym szerzej analizujemy wszystkie
watki i oczywiscie — btyskotliwego zakonczenia z wnioskami, ktére maja

zwali¢ nauczyciela z ndg i sktoni¢ do wystawienia nam 5.

© semahead

| wszystko bytoby pieknie, gdyby nie jeden Fakt. Internet to nie szkota,

a teksty w Internecie, to nie szkolne rozprawki.

W Sieci stosujemy tzw. zasade odwréconej piramidy.

Cotooznaza?

Pierwsze 5 sekund obcowania uzytkownika z tekstem jest kluczowe.
To wtedy czytelnik podejmuje decyzje, czy przeczytac tekst, czy tez po-
szukac innego zrodta informagji. Jesli chcesz przekonac go do zapozna-
nia sie z Twoja trescig, zapamietaj ponizszy schemat i stosuj go konse-

kwentnie w kazdym tekscie.
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Najpierw pisz o rzeczach najwazniejszych — napiecie ma siegna¢ zenitu

juz w pierwszych linijkach naszego tekstu, niczym w najlepszych thrille-

rach Hitchcocka. Najczesciej taka funkcje w tekscie petni lead lub pierw-

szy akapit. Dopiero potem rozwijamy poszczegélne watki, doprecyzo-
wujac informacje. Na samym koricu omawiamy i rozwijamy watki po-

boczne i mniegj istotne.

Dlaczego jest to az tak wazne?

Czytelnik to z reguty istota dos¢ leniwa. Jesli nie uda nam sie przykué
jego uwagi na samym poczatku, nie uda nam sie zrobi¢ tego wcale. Sto-
sujac zasade odwrdconej piramidy, zyskujemy pewnosé, ze udato nam
sie przekazac najwazniejsze informacje nawet tym czytelnikom, ktérzy

nie przeczytali tresci w catosci.

© semahead

Najwazniejsze
informacje

Szczegdtowe
informacje

Watki
poboczne
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2. Bedziesz siat ziarna, z ktdrych wyrosng wartosciowe owoce

Wyobraz sobie, ze masz kilka hektaréw bardzo urodzajnej ziemi. Co na
niej posiejesz? Z pewnoscia zdecydujesz sie na posianie takich zbéz, kté-
rych uprawa Ci sie optaci, a poniesione przez Ciebie naktady (finanse,

czas, sity) beda mniejsze niz zyski z ich sprzedazy.

Nawet przez mysl nie przejdzie Ci, aby posadzi¢ tam kokosy lub ananasy
— pole to nie miejsce dla nich. Tak samo jest z Twoim ,wirtualnym po-
lem”: blogiem, vlogiem, czy strong sklepu internetowego. Zastanéw sie

zawsze, czy tresci nadajg sie na Twoje poletko.

Jakie tresci warto sia¢ w Sieci?

Kazdy tekst, jaki opublikujesz, powinien odpowiada¢ na potrzeby Two-
ich czytelnikdw. Rzecza oczywisty jest, ze najpierw musisz je poznac.

Sek w tym, Zze czasem zapominamy, ze nasz entuzjazm w czasie pisania

© semahead

nie zawsze musi przetozy¢ sie na réwnie wielki entuzjazm

Twoich czytelnikéw.

Internet stuzy przede wszystkim do szukania informagji. Jakie pytania,
problemy i watpliwosci moze mie¢ Twoja grupa docelowa? Nieoceniong
pomocy s3 persony — to dzieki nim dowiesz sie, kim jest Twoj czytelnik,
co jest dla niego wazne, jak porusza sie po Internecie, wreszcie

- jakich informagji szuka.

Tworz tresci, ktére pomogga znalez¢ na nie odpowiedzi i pokazg sku-
teczne i sprawdzone rozwigzania. Im wiecej rozwigzan tym, lepiej. Poka-
zuj mozliwosci, wskaz dobre i zte strony. Uzyteczne tresci moga liczy¢ na
dobre wyniki z wyszukiwarek, nawet dtugo po ich publikagji
— to tzw. evergreen content. Tworzysz je nie tylko dla swoich obecnych,

ale i przysztych czytelnikéw.
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Jakie tresci sia¢ w Internecie i co z nich moze wyrosna¢?
1. Biaty kwiat paproci: zakwita tylko raz... a potem wiednie

Breaking news — tres¢ opisujaca lub nawigzujaca do bardzo aktualnego
zdarzenia (tzw. wiadomos¢ z ostatniej chwili), np. premiery nowego
modelu samochodu. Tresci typu breaking news charakteryzuje duza
liczba odston w pierwszych dniach lub tygodniach od publikacji.
W dtuzszej perspektywie czasowej, takie tresci generujg niewielki ruch

organiczny.
2. Zyto ozime: zasiej we wrzeéniu i zbieraj plony wiosna

Cyclical content — tresci dotyczace dajacych sie przewidzie¢ wczesniej
wydarzen, a co za tym idzie — zaplanowac publikacje odpowiedniej tre-
$ci. Moga by¢ to rozmaite wybory, plebiscyty, konkursy czy wydarzenia
branzowe, ktére odbywaja sie regularnie, np. coroczne rozdanie Osca-

réw czy gala MIXX Awards & Conference 2015.
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3. Bukszpan: wiecznie zielony krzew, ktére nie gubi lisci przez caty rok

Evergreen content — tresci ,wiecznie zielone”. Nawigzujg do tematéw
ponadczasowych i czesto majg charakter poradnikowy (np. Jak zbudo-
wac dobre relacje z klientem) lub informacyjny (np. Czym jest content
marketing). Tresci typu evergreen generuja ruch z wyszukiwarek w dtu-

giej perspektywie czasu — nawet kilka lat od publikagiji.

Whioski: najwazniejsze dla wiekszosci stron internetowych jest ,sadzenie

bukszpanéw”, czyli tworzenie tresc evergreen.

Pytania Twojej grupy docelowej majg ogromny potencjat SEO i bardzo
czesto sg wpisywane w wyszukiwarkach. Dlatego nie zapomnij, aby za-
wrzeé je, czy to w tytule, czy w $rodtytutach albo — po prostu
- w ,tresci wtasciwej” artykutu. Pozwoli to wptyna¢ na wyzszg pozycje

Twojej tresci w wynikach wyszukiwania.
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Jak sprawdzi¢, jakie pytania zwigzane z naszymi frazami kluczowymi, nurtujg

Internautéw?

Najprostszym sposobem jest wpisanie pierwszej czesci pytania

do wyszukiwarki i sprawdzenie, co podpowiada nam sam Google.

Uzytkownicy zainteresowani tematem gier edukacyjnych to czesto ro-
dzice matych dzieci (dwu-, trzy-, czterolatkéw). Warto, by w sklepie in-
ternetowym z grami lub zabawkami stworzy¢ cykl tresci z polecanymi

grami edukacyjnymi dla poszczegélnych grup wiekowych.

jakie gry edukacyjne| =)

{=

jakie gry edukacyjne dla 4 latka
jakie gry edukacyjne dla dzieci
jakie gry edukacyjne

jakie gry edukacyjne dla dwulatka
jakie gry edukacyjne dla 3 latka
jakie gry edukacyjne na tableta
jakie sg gry edukacyjne

jakie znacie gry edukacyjne

jakie polecacie gry edukacyjne
jakie sg gry edukacyjne dla dzieci
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Osoby szukajace laptopa czesto wpisuja zapytania dotyczace jego ceny
(do 2500zt do 1500z1) i przeznaczenia (do gier). Warto o tym pamietad,
tworzac harmonogram tresci dla sklepu ze sprzetem komputerowym.

Kopalnia pomystow jest réwniez strona ubersuggest.org. Narzedzie
to znajduje propozycje fraz kluczowych, jednak réwnie dobrze spraw-
dza sie jako pomoc przy planowaniu i tworzeniu tresci. Mozemy wpisac
interesujacq nas fraze kluczowa oraz jezyk i przebiera¢ wsréd zapytan

internautéw. Mozemy zmienic filtry okreslajace zrédto wyszukiwania.
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Ponizej przyktady sugerowanych zapytan wpisywanych do wyszukiwar- O Masz mate piersi? Pomozemy wybra¢ Ci idealny stréj kapielowy

ki Google z frazg ,,stréj kapielowy”, ktére rozpoczyna wyraz ,jaki”. Anali-

. . . . ., . O Mdéjwymarzony stréj kapielowy: 4 rady dla kobiet o duzym biuscie
zujac ponizsze wyniki, mozemy znalez¢ pomysty na co najmniej kilka Wy ySTOIRIpIEiowy y y

tekstow, np.: O Jak dobrac¢ stréj kapielowy dopasowany do Twojej figury?
O  Jakistroj kapielowy pomoze ukry¢ brzuch i boczki? O Bezkomplekséw: czy stroj kapielowy moze wyszczuplaé?
@ jaki stroj kapielowy aby zakryc boczki I jaki stroj kapielowy + o I jaki stroj kapielowy + w

@ jaki straj kapielowy aby ukrye brzuch

&) jaki stroj kapielowy aby zakryc boczki & jaki strdj kapielowy odstajacy brzuszek &) jaki stréj kapielowy wybrac

@ jaki straj kapielowy wyszozupla
&) jaki stréj kapielowy wybrac
. . : I jaki stroj kapielowy + p @ jaki stréj kapielowy wyszczupla
I jaki stroj kapielowy + n @ jaki stréj kapielowy wybrac na basen

@ jaki straj kapielowy przy duzvm biuscie

& jaki stréj kapielowy aby ukryc brzuch

@ jaki stroj kapielowy na basen @ jaki stroj kapielowy przy malym biuscie

e _iaki 5t|'c::_1: ka_p?elmﬂ_.r na duzy brzuch & jaki stréj kapielowy przy matych piersiach ] ]ﬂk'l Strﬂj kﬂ_plElﬂWY + Y
© jaki stroj kapielowy nad morze @ jaki straj kapielowy przy duzym biuscie

L . . &) jaki strdj kapielowy przy matym biuscie &) jaki strdj kapielowy do figury
@ jaki stréj kapielowy na wystajacy brzuch @ jaki stroj kapielowy przy malych piersiach @ jaki stroj kapielowy do figury

@ jaki stroj kapielowy na rozstwpy po ciayl
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3. Nie zaniedbuj tytutéw

Od wielu lat psychologowie spoteczni huczg o tym, jak wazne jest

pierwsze wrazenie; jak wiele od niego zalezy... Pierwsze wrazenie jest

nie mniej istotne, jesli chodzi o tworzone przez nas tresci. Wizytowka

kazdego tekstu jest — oczywiscie —jego tytut.

Jak poznac¢ dobry tytut?

o

o

Odwotuje sie do silnych emogji

Przedstawia korzysci

tatwo zapada w pamiec

Nawiazuje do znanych schematéw (np. przystow, cytatéw)

tamie schematy i przyjete normy, prowokuje i zaskakuje

© semahead

Jay Baer - Prezes Convince&Convert - ogtosit, ze w 2016 roku wideo
stanie sie podstawowag formag przekazu dla wszystkich marek.
Oto przyktady wykorzystania ,nosnych” tytutdw w serwisie YouTube.
Kanaty: “5 sposobdéw na”, ,Topowa dycha” i ,Polimaty” daja lekcje

nie tylko twércom visual contentu.

5 Sposobow na... &

5 sposobéw na... PRZEZYCIE ZA 5 Zt. DZIENNIE - Gos¢ specjalny: PAEI100 ﬁq e T AR
- T v

4084747 Vg I s 5 sposobow na... DOMOWY ALKOHOL

Odkryj potencjat Internetu. Skontaktuj sie z nami! G


http://semahead.pl?action=kontakt_ebook_logo&place=blog
http://semahead.pl/kontakt?action=kontakt_ebook_textlink&place=blog

\ @  Przestane przez Topowa Dycha
autor: Topowa Dycha - 1/164 fim

10°STRASZNYCH

"]- ,: 10 PYPASTA [Top10+
arco Kubis, Fuzionek, Daf by Nie Z
-5

Fa 10 ych mi
2 “)‘ Aol [T WA DYCHA]
W

y
' | 10 strat ch miejsc [TOPOWA
3 _JI)- DYCHA]
i
[/ # Y 10 bledow w filmach historycznych [TOPOWA
¢ | DYCHA]

m 10 faktéw na temat Pokemona [TOPOWA DYCHA]

i [TOPOWA

MO P W {) 008/459

10 najstraszniejszych CREEPYPASTA [Top10 + Marco Kubis, Fuzionek, B T Bl
Dafug, Gimby Nie Znajo] S lopund Ol

olnosci [TOPOWA

IR Topows Dycha

10 przerazajacych stron WWW [feat. Marco
G e - :
O Subskaybuj 209 796 Kubis]
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O 5sposobéw na... PRZEZYCIE ZA 5 Zt DZIENNIE

O TOP 10: 10 najstraszniejszych CREEPYPASTA

Cofgczy te bytuty?

Oczywiscie, liczby. Skad bierze sie ich moc? Tytut-wyliczanka to gwaran-
cja realnych, konkretnych i policzalnych korzysci, wartosciowych infor-
magji, czy porad. ,10" w tytule Twojego tekstu to 10 gwarangji;

to 10 obietnic, jakie sktadasz odbiorcy.
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Nie wierzysz, ze tytuty moga naprawde wiele zdziata¢? czytelnikéw i uzyskaty rekordowe wyniki, jesli chodzi o udostepnianie
) ) . . ) . ich poprzez media spotecznosciowe (zrédto: BuzzZSumo.com). Az 4 na 5
Oto lista 5 artykutéw z serwisu SprawnyMarketing.pl, ktére w ciggu

. ) ) o . _ . artykutoéw to tytuty-wyliczanki.
ostatniego roku cieszyty sie najwiekszym zaangazowaniem wsréd

FACEBOOK LINKEDIN TWITTER PINTEREST GOOGLE+ TOTAL SHARES
SHARES SHARES SHARES SHARES SHARES hd

Linkedin - 13 rzeczy, o ktérych nie miates pojecia, dodajac tylko swoje “internetowe CV" » Social Media

SprawnyMarketing.pl

sprawnymarketing.pl - More from this domain e e e o o 754
By Katarzyna Miynarczyk - Mar 11, 2015

Article

Komunikacja na Facebooku - 12 funkgji, ktérych nie znasz

sprawnymarketing.pl - More from this domain e ° e o ° o
By Katarzyna Granops- Jul 22, 2015

Article

7 krokéw - budowanie marki na Instagramie » Social Media

sprawnymarketing.pl - More from this domain oy
By Asia Zukowska - Jul 8, 2015

Article

7 powoddéw: "Instagram bedzie najpotezniejszg platforma social!”

sprawnymarketing.pl - More from this domain 435
By Cezary Lech - Mar 23, 2015

Article

Trendy w marketingu w roku 2015

sprawnymarketing.pl - More from this domain a
By Katarzyna Granops- Dec 11, 2014

Article

=
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3 z 5 najbardziej angazujacych tresci, jakie pojawity sie w ciaggu ostatnich

12 miesiecy w serwisie SocialPress.pl, rowniez majg liczby w tytutach.

Oto dowdd:

7 darmowych narzedzi do tworzenia infografik
socialpress.pl- More from this domain
By Joanna Dederko - Mar 20, 2015

Article

Tak zmienia sie social media w 2015 roku - prognozy ekspertow

socialpress.pl- More from this domain
By Mateusz Marchwicki - Jan 23, 2015

Article

10 najlepszych blogdéw o marketingu i UX
socialpress.pl- More from this domain
By Joanna Dederko - Jun 9, 2015

Article

A jednak! Bedzie przycisk ,Nie lubie tego” na Faceboaoku
socialpress.pl- More from this domain
By Joanna Dederko - Sep 16, 2015

Article

300 klikniec wystarczy Facebookowi, zeby poznac Cie lepiej niz Twoja rodzina
socialpress.pl- More from this domain
By Bartlomigj Juszczak - Jan 22, 2015

Article

© semahead

FACEBOOK LINKEDIN TWITTER PINTEREST GOOGLE+
SHARES SHARES SHARES SHARES SHARES

TOTAL SHARES

w

292

264

Odkryj potencjat Internetu. Skontaktuj sie z nami!


http://semahead.pl?action=kontakt_ebook_logo&place=blog
http://semahead.pl/kontakt?action=kontakt_ebook_textlink&place=blog

Oczywiscie, nawet najlepszy zart opowiadany na kazdej imprezie staje
sie nudny i nawet Twéj najlepszy przyjaciel przestanie sie z niego Smiac,
a nawet — stucha¢. Dlatego nie powielaj we wszystkich tresciach tego
samego schematu na tytut, bo w koncu stanie sie on niewidzialny.
Na szczescie, sposobow na stworzenie angazujacego tytutu jest znacz-

nie wiecej.

Tworzac niektére typy tresci, jak na przyktad wpisy blogowe lub artyku-
ty, warto rownie mocno zadbac o lead, czyli streszczenie najwazniejszej
informacji dla catego artykutu. Jak oddac charakter catego artykutu

w 2-3 zdaniach? Przede wszystkim, warto skupic sie na elemencie:
O Najbardziej kontrowersyjnym

O Przynoszacym najwieksze korzysci dla czytelnika

O Sktaniajgcym do myslenia

O Najbardziej przewrotnym i zaskakujgcym
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4. Nie owijaj (w bawetne)

Ta cecha moze wydac sie nieoczywista. Przeciez wiadomo, ze dtuzsze
tresci osiggaja lepsze wyniki: maja wiecej odston, wzrasta dtugos¢ sesji,

a uzytkownicy sq bardziej zaangazowani. | wszystko sie zgadza.

Jest tylko jeden szkoput: dtugos¢ to nie to samo co rzeczowosé. Moze-
my napisac¢ bardzo wartosciowy, merytoryczny tekst na 2 000 znakow.
Mozemy tez napisa¢ tekst na ten sam temat, ktéry bedzie liczyt

10 000 znakow, z ktérego wihasciwie nic z niego nie wynika.

~Wodolejstwo” to przywara wielu copywriteréw. Dlatego, zanim za-

czniesz pisac artykut, stwérz jego plan. Spisz krétko najwazniejsze watki,

jakie chcesz poruszy¢, utéz je w odpowiedniej kolejnosci i trzymaj sie tej
listy niczym maminej spodnicy.
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Oto fragment artykutu opisujacego zastosowanie nowych technologii
w tazience. Ponizszy opis nie podaje informacji o trendach w designie.
Mozna jednak dowiedzie¢ sie z niego, do czego stuzy przycisk wiaczaja-
cy Swiatto w tazience. Przyktad sztucznego pompowania tresci w obje-

tos¢, z ktérej jednak czytelnik niewiele moze sie dowiedzied.

Do czego w tazience stuzy przycisk? Zgodnie z zasada przyczynowaosci oraz konstrukcja
stowotworczg rzeczownika podstawowego przycisk stuzy do. . przyciskania. Tymczasem
zasadnicza jego funkcjg jest przeciez wywotanie okreslonego efektu. Tu juz krotka droga
do konstatacji, ze najlepszy przycisk to taki, ktdrego nie trzeba przyciskac w ogole, a
ktary zadziata wytacznie w wyniku zblizenia reki. Tak jest w przypadku zastosowania
elementdw oswietlenia ledowego. Zeby przycisk zadzialal, wystarczy delikatny ruch dloni
nad linig swiatta. Realizujac postulat  zielongj technologil”, automatyczny system
czZuwania gwarantuje ograniczenie zuzycia energii do minimum, podobnie jak popularne
systemy dwudzielne, pozwalajace tatwiej zarzadzac zuzyciem wody.

Odkryj potencjat Internetu. Skontaktuj sie z nami!
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5. Ze wszystkich sit swoich dbaj o tad i porzadek

Wiekszosci z nas imponuja ludzie zorganizowani, umiejacy utrzymac Jesli chcesz poméc Twojemu czytelnikowi odnalezé szybko informacje,
porzagdek w domu, stanowisku pracy, zespole, ktéremu przewodza. jakich moze poszukiwaé, zadbaj o zauwazalne ,drogowskazy” w tekscie.

Takie same oczekiwania mamy wobec tekstéw, jakie czytamy w sieci.
O Kroétkie, 4-6 linijkowe akapity

Tekst pouktadany to tekst przejrzysty. Czytelnicy nie zawsze chca czytaé

Srédtytuty sygnalizujace rozpoczecie nowego watku w tekécie
artykut ,,od deski do deski”. Interesuje ich konkretny watek, szukaja jed- © yeuty sygnalizuja ZPOCzeCle NOWEGO Watkuw I

nej informagji. Jak go znajduja? Badania eyetrackingowe wskazuja jed- O Inne sposoby, ktére wyréznia poszczegdlne watki/stowa

noznacznie, ze ,,czytajac” tekst na ekranie komputera czy tabletu, uzyt- (np. wyliczenia, pogrubienia, podkreélenia)

kownicy kierujg wzrok na stowa znajdujace sie na poczatku linijek.
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6. Mituj ludzi

To zdecydowanie najwazniejsze przykazanie — nie tylko w religii,
ale i w webwritingu. W koncu mitos¢ jest najwazniejsza. Jakkolwiek ba-
nalnie by to nie zabrzmiato — contentu nie tworzysz dla siebie,

lecz dlainnych. To jasne jak storice.

W korcu po to tworzysz tresci, zeby ktos je przeczytat, ba — zareagowat

na nie, odpowiedziat na nie, zadziatat.

Content, ktéry nie mituje ludzi, to kontent samotny, a tym samym

- nieczytany i zupetnie nieskuteczny. Tworzac tresci w Internecie, zau-

waz swoich czytelnikéw i nawiaz z nimi kontakt.

© semahead

Jak nawigzywac kontakt z czytelnikami?
O Pokazsiebie, czyli stwoérz wizerunek autora

Zanim zaczniesz mitowac innych, musisz zacza¢ od siebie. Skoro wiesz
juz, z kim sie komunikujesz, powinienes stworzy¢ obraz autora. W korcu
jego charakter determinuje to, jakiego jezyka uzywa, jak buduje zdania,

jakie ma nawyki jezykowe, ulubione powiedzonka itp.
3 kroki, by zblizy¢ sie do odbiorcy:
O Mobw madrze, stuchaj uwaznie

O Bycie ekspertem to za mato — zdecydowanie o wiele wieksza

site perswazji maja pasjonaci

O Nie stron od emocjonalnosci — tylko ona zbuduje wiarygodnos¢

autorowi Twoich tresci

Odkryj potencjat Internetu. Skontaktuj sie z nami!
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Warto pamietac o zasadzie podobienstw. Lubimy tych, ktérzy sa tacy jak
my. Tworzac porady o wymianie klockéw hamulcowych w Passacie B5,
pisz jak przystato na prawdziwego mechanika. Jak trzeba, to i przeklnij!
Jesli zas tworzysz tekst dla sklepu z zabawkami edukacyjnymi dla dziedi,

przyjmij ton troskliwej i kochajacej mamusi.

O Pisz w pierwszej osobie do drugiej osoby

Tak, tak, do Ciebie méwie. ,Méwie”, czyli czasowniki w stronie czynnej,
podkreslajagce podmiotowos¢ autora. | ,,do Ciebie”, czyli zwroty do czy-
telnika, dzieki ktérym zblizamy sie do siebie (oczywiscie, mentalnie).
Mogtabym napisac tez ,,Pokaz ten poradnik znajomym”. To wprowadzi-

toby dynamike do tekstu i zachecito Cie do podjecia dziatania.

O Stawiaj pytania do swoich odbiorcow

To bardzo prosty i bardzo skuteczny sposéb na sktonienie czytelnikow
do interakgji. Chyba nie ma potrzeby rozwodzi¢ sie nad tym, o co mozna

pyta¢ Internautéw. Bo... mozna pyta¢ o wszystko. | na Smiesznie,
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i na powaznie. Podobno nie ma gtupich odpowiedzi, a kto pyta,

nie btadzi-i tak dale;j.
Gdzie umieszczaé pytania do odbiorcy?

O Zadanie pytania w tytule sugeruje, ze oprécz tego, ze chcemy
poznac zdanie innych, sami na nie odpowiemy i przedstawimy

wtasng opinie.

O Pytania na koncu beda zachecaty do odpowiedzi przede
wszystkim osoby, ktére dotarty do konca tekstu — wiec praw-
dopodobnie mozemy liczy¢ tu na odpowiedzi naszych wierniej-

szych czytelnikéw.

O Zadanie pytania na poczatku tekstu (albo juz w tytule) zacheci
do odpowiadania wszystkich — tych, ktérzy rzeczywiscie sg zain-
teresowani dang tematykga, jak réwniez tych, ktérzy po prostu

przeczytali tytut.

Odkryj potencjat Internetu. Skontaktuj sie z nami!


http://semahead.pl?action=kontakt_ebook_logo&place=blog
http://semahead.pl/kontakt?action=kontakt_ebook_textlink&place=blog

7. Mituj roboty

Znajomos¢ podstaw SEO jest niezbedna w czasie pisania tekstéw
do Internetu. W czasie pracy nad tekstem warto pomysle¢ réwniez
o robotach wyszukiwarek — to rowniez bardzo wazny czytelnik kazdego
tekstu w Internecie. Dobry tekst powinien jak najbardziej pomoc robo-

tom w poprawnym zaindeksowaniu podstrony.

Na jakie aspekty SEO warto zwrdci¢ uwage przy tworzeniu tresci?

O Obecnos¢ stow kluczowych, na jakie pozycjonuje sie Twoja witryna
O Obecnos¢ fraz kluczowych z dtugiego ogona

O Obecnosc linkéw w tresci prowadzacych do Twojej firmy

O Obecnos¢ linkéw prowadzacych do innych tresci wewnatrz danej

strony internetowej
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Stowa kluczowe w Twoim tekscie to podstawa. Odmieniaj je, uzywaj
synoniméw — to wszystko sprawi, ze wyszukiwarka potaczy tres¢ z od-
powiednimi zapytaniami uzytkownikéw. Stowa kluczowe, jakie pojawia
sie w danej tresci, powiniene$ uwzglednic¢ juz na poziomie wymyslania

tematéw i tworzenia harmonogramu tresci.

Linkowanie wewnetrzne utatwi uzytkownikom poruszanie sie po Twojej
stronie. Dla robotéw linkowanie to pomaga ustali¢ hierarchie podstron
i powigzac dane frazy kluczowe z konkretnym adresem URL. W blogo-
wym wpisie warto odsyta¢ do konkretnej kategorii produktowej (oczy-

wiscie produktéw zwigzanych z trescig wpisu).

W opisach kategorii warto linkowac¢ do produktéw komplementarnych
i podobnych, np. w opisie serwiséw z porcelany mozemy umiescic linki
do takich podkategorii jak: artykuty bufetowe, pétmiski, czy wyposaze-

nie do restauragji.
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Jesli publikujesz tresci na platformach zewnetrznych, wykorzystaj
ich wysoki PageRank i umies¢ w tekscie link przekierowujgcy na Twoja
strone. Przy okazji dasz uzytkownikom mozliwos$¢ szybkiego przejscia
na Twojq witryne.
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8. Spraw, by piekne byto dobre

Idac na jakiekolwiek wazne spotkanie (czy to randka, czy rozmowa
z partnerem biznesowym), dbasz o swoj wyglad. Nawet jesli chcieliby-
smy, zeby byto inaczej, to heurystyka zakotwiczenia obowigzuje nie tyl-

ko ludzi, ale i teksty w sieci.

Nawet nie czytajac tekstu, dokonujemy jego oceny i wyrabiamy sobie

do niego jakis$ stosunek emocjonalny (czesto oceny te nie podlegaja juz

pbzniejszej zmianie). Na te ocene ma wptyw estetyka.

Zadbanie o wyglad tekstu polega na:
O Uzyciu czytelnego i wyraznego fontu w odpowiedniej wielkosci

Tekst napisany czytelng czcionka czyta sie szybciej i mniej meczy wzrok
—podobno 4 na 5 Polakéw nie ma wzroku idealnego... Réwnie mocno,

co nieczytelny lub maty font, drazni taki bez polskich znakow.
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O Dopasowaniu koloru fontu kontrastowego wobec niego tta

W tym przypadku przenosimy zasade obowigzujaca w tekstach druko-
wanych — ciemna czcionka na jasnym tle. Najwieksze zagraniczne serwi-
sy i blogi branzowe uzywaja najczesciej czarnego lub grafitowego fontu
na biatym tle). Bardziej intensywnego i jasniejszego koloru uzywaja wy-
tacznie w tytutach i/lub Srodtytutach. Na kolorystyczne eksperymenty

mozemy sobie pozwoli¢ przy tresciach krotkich, bannerach itd.

O Wyréwnaniu tekstu

W tej kwestii nie ma co kombinowac: wyréwnujemy do prawej, ponie-
waz do czytania takich tekstéw przyzwyczajone jest nasze oko i mézg.
Tekst wyjustowany wyglada estetyczniej, ale trzeba uwaza¢, aby krotki

tekst nie rozciggnat sie nienaturalnie.
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O  Uzyciu wysokiej jakosci zdje¢ odpowiedniej wielkosci

Teksty wzbogacone o elementy graficzne sg bardziej angazujace i chet-
niej czytane. Warto zadbac o to, by byty one w odpowiedniej rozdziel-
czosci. Za mate grafiki beda niewyrazne, zas zbyt duze beds sie dtugo

tadowac.

O Czytelnej prezentacji danych w tabelach, na wykresach itd.

Zaréwno w przypadku napiséw na grafikach, jak i danych przedstawia-
nych w tabelach, wykresach, czy innych formach, czytelnik powinien bez
problemu odczytac ich zawartos¢. Warto rozwazyc robicie duzej i ztozo-
nej tabeli na kilka mniejszych. Mozemy najpierw przedstawi¢ prosty
wykres, obrazujgcy najwazniejsze dane, a nastepnie umiesci¢ obszer-

niejsza tabele z bardziej szczegétowym widokiem danych.

Warto zadbac o dodanie funkcjonalnosci, takich jak wtyczki spoteczno-
Sciowe do udostepnienia nie tylko catego wpisu, ale rowniez poszcze-

golnych grafik, infografik, czy wykresow.
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9. Nie zabijqj... jezyka polskiego

Tak, tak... Jesli zapomnisz o dziewigtym przykazaniu, Twdj tekst moze Zanim opublikujesz jakikolwiek tekst, pamietaj, zeby sprawdzi¢,
stac sie bezwzglednym i okrutnym morderca. Chyba na to nie pozwo- czy nie ma w nich btedéw:

lisz? W koricu niezapobieganie zbrodni lub nie powstrzymanie przed jej

popetnieniem réwniez Ciebie obarczy czesciowa odpowiedzialnoscia. O Ortograficznych, np. mozesz pisac o bolu zuchwy i szyi, byle nie

Nie daj sie zjes¢ wyrzutom sumienia — oszczedz zycie jezyka polskiego. wspominac o bulu rzuchwy i szyji

O Interpunkcyjnych, np. "Powiesi¢, nie mozna uwolni¢" to cos$ zupet

nie innego niz "Powiesi¢ nie mozna, uwolnic".
Dlaczego btedy jezykowe tak bardzo draznig?

O Fleksyjnych, np. mozesz napisa¢ recenzje filmu ,Czarny tabedz”,

Btedy napisane raza 10 razy bardziej niz btedy wypowiedziane. Dlacze-

ale ,Czarny tabadz"? Z tego co wiem, taka produkcja jeszcze

k jest? Wiekszoé¢ z nas j rok mi i rostu rzucaja si ;
go tak jest? Wigkszosc z nas jest wzrokowcami | po prostu rzucajg sie nie powstata.

one bardziej... w oczy.

) o ) O Sktadniowych, np. ,,za wyjatkiem"” zamiast ,.z wyjatkiem”.
Ogromng pomocg stuza stowniki w edytorach tekstu. Poprawig lub za- WYER, P- 2 W A

znacza wiele bteddéw, jednak nie wszystkie (zdarza sie, ze poprawny za- O ,Literéwek”, np. podaé ,érednia wysokoéé odchodéw kredytobior-

pis poprawig na niewtasciwy). Dlatego lepiej zachowa¢ ograniczone za- oy zamiast ,érednig wysokoé¢ dochodéw kredytobiorcy”.

ufanie do wszelkich narzedzi do autokorekty.
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10. Nie lekaj sie

...eksperymentowa¢, probowaé, testowac. Na bazie wtasnych spo-
strzezen, stworz wtasne zasady, ktére sg najbardziej efektywne w Two-
jej branzy i ktére najlepiej dziatajg na Twoja grupe docelowa. Jesli wi-
dzisz, ze jest to skuteczne — tam powyzsze zasady. W koncu od kazdej
reguty znajda sie wyjatki.

A teraz pisz i nie grzesz wiecej!
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Semahead to agencja marketingu internetowego Grupy INTERIA.PL,
wchodzacej w sktad Bauer Media Group.

W Semahead wierzymy, ze mozna tak odkrywac potencjat Internetu, aby
kazdy kto z nami wspétpracuje wygrywat. Dlatego od ponad 8 lat budu-
jemy pozycje lidera online dla ponad 100 partneréw takich jak np. RMF,
Rajapack, Nokaut.pl, Comarch, Szlachetna Paczka, eButik, Rzeczpospoli-
ta, Presto, TUl czy 5.10.15.

Telefon: +48 500 160 856
Mail: kontakt@semahead.pl
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