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N Z petnym przekonaniem polecamy Semahead, jako partnera do odkrywania
01.01.2017-31.12.2017 najskuteczniejszych drég rozwoju biznesu. Wielkie zaangazowanie
— BRANZA specjalistdw, Swietna komunikacja i wysoka jako$¢ Swiadczonych ustug sprawiaja,
Dobra luksusowe ze wspotpraca uktada sie bardzo pomyslnie i daje imponujace efekty.
Semahead to agencja, dla ktdrej nie ma rzeczy niemozliwych.
Mateusz Ciba,
Koordynator projektu Vitkac.com
Google
Partner
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O Kliencie

Vitkac.com to sklep internetowy, nalezacy do wtasciciela
warszawskiego, prestizowego domu handlowego VITKAC.

Swoja dziatalnos¢ rozpoczat z poczatkiem 2016 roku, jako
rozszerzenie sprzedazy stacjonarnej marek z sektora high-fashion.
Sklep internetowy oferuje produkty niemal 140 marek,
pochodzacych z najwiekszych domow mody na Swiecie.

W jego asortymencie znajduja sie produkty takich

projektantdéw jak: Gucci, Armani czy Saint Laurent.
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www.vitkac.com

Planujac dziatania dla Vitkac, chcieliSmy wyjs¢ poza obowigzujace standardy
i zbudowac sukces dzieki innowacyjnemu podejsciu do komunikadji
01.01.2017-31.12.2017
marketingowej. Byto to zdeterminowane réwniez ekskluzywnym
charakterem marki oraz jej wymagajaca grupa docelowa.
Dobra luksusowe
ChcieliSmy udowodni¢, ze mozliwe jest wdrozenie SEO holistycznego,
ktore koncentruje sie na konsumentach, nie zas na stowach

kluczowych i wyszukiwarce.

Google
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Qo

wzrost ruchu organicznego

0 250% yoy

zwiekszenie ilosci transakgji

0 150% yoy

poprawienie sprzedazy online

0 100% yoy

zwiekszenie liczby fraz kluczowych,
na ktore strona jest widoczna:
w top 3 -0 200% yoy
w top 10 -0 200% yoy
w top 50 -0 200% yoy
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Strategia i grupa docelowa

Vitkac Na podstawie pogtebionej analizy danych z Google Analytics i zrédet
zewnetrznych, poznaliSmy klientéw sklepu oraz ich zwyczaje zakupowe. Dane

SEO z prowadzonej kampanii PPC, pozwolity uzyska¢ informacje o najbardziej
konwertujacych stowach kluczowych i wskazac kierunki dalszej optymalizadji

www.vitkac.com kampanii SEO.

01.01.2017-31.12.2017 Jako grupe docelowgq zdefiniowaliSmy mezczyzn i kobiety w
wieku 18-34 lat, o wysokim statusie ekonomicznym. Osoby te byty
Dobra luksusowe zainteresowane moda i aktywne w mediach spoteczno$ciowych. Kampania
byta skierowana do oséb mieszkajacych na terenie Polski:

Polakéw jak i obcokrajowcdw mieszkajacych na terenie kraju.

Nasze dziatania zaktadaty holistyczne podejscie do kampanii SEO, ktére opieraty
sie na potaczeniu optymalizadji technicznej strony, rozbudowie tresci w witrynie

i pozyskaniu linkéw z wykorzystaniem dziatarh Content Marketingowych
Google
Partner

i PR-owych. Wszystkie te dziatania byty ze soba sprzezone i miaty za zadanie

wzmocnienie przewagi konkurencyjnej oraz maksymalizacje sprzedazy.

(©) semahead
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VITKAC Realizacja dziatan

Przygotowanie audytu SEO i analiza tresci

= KLIENT
Vitkac o pod katem optymalizagji
— OBSZAR
SEO Kampania rozpoczeta sie od przygotowania audytu SEO, ktéry odnosit sie do
wszystkich bteddéw technicznych na stronie, m.in.:
= SERWIS

www.vitkac.com

Wersja mobilna strony

Wersje jezykowe

N O Optymalizacja meta tagdw i tagu title
01.01.2017-31.12.2017 O Optymalizacja indeksacji i nawigacji witryny
. O Zmiana adreséw URL na przyjazne
- BRANZA
Dobra luksusowe O Optymalizacja przekierowan
O Eliminacja bteddw 4xx i 5xx
O zwiekszenie linkowania wewnetrznego
O wdrozenie danych strukturalnych
O Optymalizacja i rozbudowa treéci na stronie
O Eliminacja duplikagji treéci
O Optymalizacja elementéw nietekstowych
Google O Optymalizacja techniczna m.in. szybkoé¢ tadowania strony
Partner 0
o
o

Bezpieczenstwo strony, stosowanie protokotu https://

(©) semahead
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Wdrozenie optymalizagji
® technicznej

Vitkac

i

SEO Trudnoscia we wdrozeniu audytu okazata sie koniecznos¢ utrzymania luksusowego

wygladu strony. Ograniczylismy ilos¢ produktéw na stronie, aby jej layout byt
wwwvitkac.com przejrzysty i elegancki. Duze zdjecia spowalniaty czas tadowania sie strony, jednak

nie moglismy ich zmniejszy¢, ze wzgledu na wymagajaca klientele.
01.01.2017-31.12.2017
Nietypowy w tej kampanii okazat sie takze fakt, ze to nie strony produktéw
generowaty najwyzsza sprzedaz, a strony poszczegdlnych marek.

Dobra luksusowe
Dlatego na ich doktadnej optymalizacji skupiliSmy sie najbardzie;.

Implementacja ponad 200 tekstéw — opisow
® kategorii i projektantow

RozbudowaliSmy content, dodajac wiecej wartosciowych, unikalnych

Google i zoptymalizowanych tresci. Tresci dotyczace poszczegdlnych marek byty akceptowane
Partner przez samych projektantéw, dlatego musiaty by¢ na bardzo wysokim poziomie jezykowym

I merytorycznym.
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4 Rozbudowany link building w oparciu
® o niestandardowe dziatania CMi PR

Ze wzgledu na luksusowy wizerunek marki, postawiliSmy na innowacyjna technike, ktéra zaktadata wsparcie SEO,

pogtebionymi dziataniami CM i PR.
Wdrozylismy rozbudowany link building:

d. Pozyskaliémy linki wytacznie z najwiekszych i wartoéciowych polskich portali. Linki byty dodawane do

powiazanych tematycznie artykutow.

b. StworzyliSmy i opublikowaliSmy na powyzszych serwisach artykuty o charakterze poradnikowym

i inspiracyjnym. Byty to specjalistyczne tresci, ktére miaty na celu kreowanie wizerunku Vitkaca, jako

lidera w branzy high fashion, opatrzone wypowiedza eksperta — przedstawiciela Vitkac. W ten sposdb
budowalismy zaréwno employer branding, jak i personal branding czotowych pracownikéw marki. Za pomoca
artykutéw eksperckich chcielismy takze zwiekszy¢ rozpoznawalnosé samego brandu wsréd grupy docelowe;.

Artykuty eksperckie zawieraty linkowanie, przez co miaty wptyna¢ takze na SEO.

C. Przeanalizowaliémy réwniez dotychczasowa aktywnoé¢ marki w Internecie: zminimalizowaliémy liczbe broken

links, ktére pochodzity z wysokiej jakosci zrédet oraz podlinkowaliSmy dostepne w sieci wzmianki o marce, ktdre nie

zawieraty hipertaczy.
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Efekty

2

wzrost ruchu organicznego
0 250% 308%!

zwiekszenie ilosci transakgji

0 156% 290%!

poprawienie sprzedazy online
0 106% 182 %!

zwiekszenie liczby fraz kluczowych,
na ktore strona jest widoczna:

w top 3-0200% 336%
w top 10 - 0 206% 280%
w top 50 - 0 260% 26 7%
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— CZAS Styczen O vitkac.com Zrédto: Senuto Grudzien
01.01.2017-31.12.2017 2017 2017
- BRANZA

Dobra luksusowe

3707

+280%
Google Styczefi O Vitkaccom  Zrodtosenuto  Grudzief
Partner 2017 2017
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19098

+267%
=== KLIENT
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SEO
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WwWw.vitkac.com Styczen O vitkac.com Zrédto: Senuto Grudzien

2017 2017

= CZAS

01.01.2017-31.12.2017
Efekty podjetych dziatan wielokrotnie przerosty nasze oczekiwania. Dzieki dziataniom taczacym SEO, Content Marketing i Public Relations juz

- BRANZA w potowie roku wyprzedziliSmy najwiekszego na polskim rynku konkurenta, pod katem widocznosci fraz w top 3.
Dobra luksusowe Do konca 2017 roku przewaga ta wynosita niemal 50%.

1582

1021 1083
+ 50%

comp()jetitive
Google 422 ==
Partner

Styczen O vitkac.com Zrédto: Senuto Grudzien
2017 O Farfetch.com 2017
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WptyneliSmy takze pozytywnie na wzrost rozpoznawalnosci marki, ktéra zgodnie z Google Trends, w tym okresie wzrosta az 4-krotnie!

100
75
50
25
0
Styczen Zrédto: Google Trends Grudzien
2017 + 200% 2017

rozpoznawalnos¢ marki

Oprocz swietnych efektéw w postaci ponad 300% wzrostu ruchu oraz kilkukrotnego wzrostu zysku, przeprowadziliSmy zespét Vitkac

przez bardzo istotng z perspektywy biznesu zmiane — optymalizacje sklepu internetowego.

Udowodnilismy, ze SEO to nie wytacznie optymalizacja techniczna. DowiedliSmy, ze mozliwe jest SEO holistyczne i przynosi one realne
efekty. Taki kierunek obralismy juz w roku 2017. Obserwujac w tej chwili trendy na 2018 rok wiemy juz, ze jest to droga, ktérg podazac

beda innowacyjne sklepy internetowe, ktére beda chciaty zwiekszy¢ swoja przewage nad konkurencja.
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Semahead to agencja marketingu internetowego Grupy
INTERIA.PL, wchodz3acej wsktad Bauer Media Group.
W Semahead wierzymy, ze mozna tak odkrywac potencjat
Internetu, aby kazdy kto z nami wspotpracuje wygrywat.

ZADZWON DO NAS

+48 500 160 830

NAPISZ DO NAS

kontakt@semahead.pl

VITKAC I%(z)algltener © semahead



https://www.vitkac.com/pl

	Przycisk 5: 
	Semahead: 
	Page 2: 
	Page 3: 
	Page 4: 
	Page 5: 
	Page 6: 
	Page 7: 
	Page 8: 
	Page 9: 
	Page 10: 
	Page 11: 
	Page 12: 
	Page 13: 

	Przycisk 11: 
	Przycisk 13: 


