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DOSTARCZALNOSC W E-MAIL MARKETINGY
CHECKLISTA MARKETERA

|. Konfiguracja domeny wysy’(kowej — (zy posiadasz wdrozone:

2. Baza subskvybevd'éw czestotliwof¢ wysytek — (zy Twoja baza jes’r:

[ ] Budowana organicznie
[] Pozyskiwana w modelu double opt-in
[ ] Segmentowana (np. po zainteresowaniach czy zrédle pozyskania)
[] Czyszczona (przyktadowe reguty filtrowania):
|:| Ilo$¢ kontaktéw aktywnych (otworzyli jakakolwiek wiadomos$¢ w ostatnim miesigcu):

|:| Ilo$¢ kontaktow srednio-aktywnych (otworzyli jakgkolwiek wiadomos$¢ od ciebie w ostatnich
4-6 miesiecy)

|:| Ilo$¢ kontaktéw nieaktywnych (nie otwierajg twoich wiadomosci od co najmniej pét roku)
[] Twarde zwrotki

|:| Kontakty nieaktywne i twarde zwrotki powinny zosta¢ wykluczone z dalszej komunikacji

mailowej.

3. Szablon mailowy — (zy {’wéj szablon zawiera:

[] Logo
[ ] Stopke z danymi teleadresowymi i/lub odestaniem do social media

[l odpowiednistosunek tekstu do grafiki (60:40 lub 50:50)

[ ] Przejrzyste, tatwo dostrzegalne nagtéwki i komunikaty

[ ] Content bez uzycia spamerskich haset
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