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Budowa swiadomosci marki
motoryzacyjnej na lokalnym rynku

O kliencie,

Nasz klient to jeden z czotowych autoryzowanych dealerow samochodowych w Krakowie. Zajmuje sie sprzedazg nowych
i uzywanych pojazdéw jednego z najpopularniejszych producentéw motoryzacyjnych na swiecie. Prowadzi takze
dziatalnos¢ zwigzang z dystrybucjg czesci do aut oraz profesjonalny serwis samochodowy. W swojej historii otrzymywat
liczne nagrody w dziedzinie motoryzacji.

Motoryzacja 01.06 - 30.09.2020 PPC

Wyzwanie

W czerwcu 2019 roku klient powierzyt nam zadanie wykreowania i realizacji kampanii zasiegowej Google Ads na rynku
lokalnym. Na ten cel otrzymalismy srednio 11.600 zt budzetu miesiecznego. MogliSmy dysponowa¢ nim wedtug
uznania: zaréowno w wydatkach miesiecznych, jak i w podziatach na poszczegélne kanaty. Oczywiscie gidwnym
zatozeniem byta ich jak najwieksza skutecznosc. Cele, ktdore okreslilismy, stanowity duze wyzwanie. Nalezato zachowac
balans miedzy wydatkami, rywalizacjg w oparciu o duzg konkurencje, a zachowaniem odpowiedniego poziomu
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Strategia;

Planujac strategie dziatar musieliémy wziaé pod Dla petnego nakreslenia sytuacji warto dodacg, ze
musielismy sie zmierzyC z bardzo mocnag, lokalng
konkurencja. W trakcie walki o wysoka pozycje

konkurowalismy z portalami aukcyjnymi, sklepami

uwage obostrzenia, narzucone przez producenta
samochoddw naszego klienta. Oznaczato to zakaz
prowadzenia dziatan poza Matopolska, brak targetowania
z uzyciem konkurencyjnych dealeréw oraz koniecznosé
wykluczenia targetowania kampanii na ogélne stowa
kluczowe, zwigzane z marka naszego klienta.

Z czesciami samochodowymi, wyszukiwarkami
produktow czy wypozyczalniami aut, a nawet
Z ustugami typu “Auto - SPA".
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Realizacja

Swiadomosé Kreacja Realizacja

Nasze doswiadczenie wskazato, ze W trakcie budowania strategii okreslilismy W zbudowanej przez nas strategii
niezbedne bedzie skupienie sie na grupe docelowa, w sktad ktérej weszty dziatania 90% budzetu reklamowego
odpowiednim lokowaniu budzetow osoby miedzy 25. a 65. rokiem zycia. przeznaczyliSmy na dziatania w sieci
pomiedzy siecig reklamowa, a siecig Kolejnym krokiem (zarowno w sieci reklamowej. Oparlismy je na kierowaniu
wyszukiwania. MusieliSmy znalezé reklamowej i sieci wyszukiwania) byto na custom intent audiences.
kompromis pomiedzy procentowym dostosowanie stawek w zaleznosci od wieku. StworzyliSmy granularne grupy
udziatem w wyswietleniach, stawka za Rownolegle zastosowalismy dopasowanie reklam, dzielgc niestandardowych
klikniecie oraz wspétczynnikiem stawek do urzadzen mobilnych, gdyz odbiorcéw na segmenty. To pozwolito
klikalnosci. Istotna byta ptynna okazato sie, ze mobile stanowi 60% ruchu nam kontrolowac wyniki kampanii
komunikacja z naszym klientem. Wspadlnie z wyszukiwarki i w wiekszosci odpowiada za I odpowiednio dysponowac budzetami
ustalilismy, ze wazniejsze od osiggniecia pierwszy kontakt uzytkownika z dealerem. poszczegdlnych grup reklam.
pierwszej pozycji w wynikach Kampania zostata ograniczona kierowaniem

wyszukiwania bedzie jak najwiekszy udziat na lokalizacje. Dopetnieniem byta kampania w

w wyswietleniach oraz zasieg reklam. searchu, ktdrg nakierowalismy na
Dzieki takiemu zabiegowi mozliwe byto wyswietlenia. Dzieki zastosowaniu
skuteczne budowanie swiadomosci marki. strategii maksymalizacji klikniec,

zdotalismy zwiekszyc liczbe wyswietlen
reklamy i osiggnac zamierzone cele.

Efekty
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Wzrost udziatu w wyswietleniach w sieci
wyszukiwania do 55,06% (122% celu)

Sredni udziat w wyswietleniach w czasie trwania kampanii wyniést 48,68%, a w sierpniu siegnat az 78,12%.

Podsumowanie

Strategiczne podejscie do kampanii, odpowiednie zrozumienie potrzeb klienta oraz jego grupy docelowej to klucz do
ciagtej optymalizacji kampanii i podnoszenia jej wynikéw. UdowodniliSmy, ze wysoka konkurencja i obostrzenia
brandu nie stanowig bariery w prowadzeniu skutecznych dziatan reklamowych.

Kompromis miedzy wysokimi pozycjami w aukcjach, CPC a CTR okazat sie kluczem do statego progresu kampanii
performance — co udowodniliSmy w naszych dziataniach.
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