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Operacja sie powiodta,

czyli jak zwiekszylismy

ruch organiczny o 713%

i Srednig widocznos¢ o0 875%?
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Wstep —

W kampanii realizowanej dla Unimedica stanelismy przed zadaniem praktycznego stworzenia serwisu internetowego od podstaw. Realizacje tego zadania oparlismy na
gruntownym audycie, linkach zdomen o wysokim ratingu, optymalizacjistrony oraz uzytecznych tresciach contentowych —zbudowanych o zasady webwritingu. Taki zabieg okazat

sie skuteczny, o czym swiadczg wypracowane przez nas wyniki: wzrost ruchu organicznego o 713% oraz wzrost widocznosci o 875%.

Medycyna 01.09.2019 — 31.08.2020 SEO, content marketing https://unimedica.com.pl/

Wyzwanhie/

Unimedica to krakowskie specjalistyczne centrum medyczne, zrzeszajgce ponad stu specjalistdw z blisko czterdziestu réznych dziedzin medycyny. Pacjenci, oprécz konsultacji

lekarskich, najczesciej korzystajg z szerokiej gamy wykonywanych w Centrum zabiegdéw: od badan krwi, przez USG i cytologie, po testy genetyczne i leczenie migreny botoksem.


http://www.summalinguae.com/pl/

Wyzwanie

W momencie hawigzania wspotpracy widocznosé serwisu Unimedica.com.plbyta znikoma. Niewielka liczba fraz, na ktére strona wys wietlata sie w wynikach wyszukiwania,

przektadata sie na niezauwazalny ruch z kanatéw organicznych. Ponadto, audyt, ktéry wykonalismy, byt jednoznaczny: strona posiadata liczne btedy techniczne, contentowe i

UX-owe, ktore wymagaty naszej natychmiastowej interwencji.

Jednym z wyzwan, przed ktérymi stanelismy na poczatku wspotpracy, byty nieangazujace, zduplikowane teksty na podstronach kate gorii. Postanowilismy je odswiezy¢ i

wspodlniez dziatem Content Marketingu przygotowywalismy unikalne i interesujgce tresci, ktére nastepnie byty implementowane nastronie.



CeleD

Tworzgac strategie dziatania dla Unimedica oparlismy sie na nastepujacych celach:

/
@ Wzrost widocznosci w wyszukiwarkach internetowych—o 300% dla kazdejz grup:
top 3, top 10 itop 50 w ujeciu rok do roku.

g Wzrost liczby sesji z kanatu organicznego—do poziomu 25000 sesji w ciggu roku,

co oznaczatoby okoto 275-procentowy wzrost.



Strategia

Nasz pomyst na poprawe wynikow klienta opierat sie przede wszystkim nakompleksowej poprawie strony: od wdrozen optymalizacyjnych w zakresie btedéwtechnicznych,

przez przygotowanie i implementacje wartosSciowych tresci opartych o wysokie standardy webwritingu, po realizacje strategii li nkbuildingowej, opartej o odnosniki

pozyskiwanez wartosciowych domen.

Pierwszym zadaniem byto przygotowanie audytu strony. Rdwnoczesnie, rozpoczelismy realizacje strategii linkbuildingowej, co po zwolifo na wypracowanie wzrostu
widocznosci od poczatku trwania wspétpracy. W porozumieniu zUnimedica zdecydowalismy sie rOwniez narealizacje strategii content marketingowej, polegajacej na

sukcesywnym dodawaniu wartosciowych tresci na strone.

W naszej opinii branza medyczna wymaga specjalnego traktowania uzytkownikéw, ktérzy —bedac pacjentami —powierzajg firmie wiecej niz tylko pienigdze. Dlatego

zdecydowalismy, ze w dziataniach SEO bedziemy budowac wizerunek firmy godnej zaufania - nie tylko leczacej pacjentdw, ale wychodzacej im naprzeciww ich potrzebach.

W tym celu rekomendowalismy i nadzorowalismy tworzenie bloga, nazwanego Poradnikiem Pacjenta i opisywalismy poszczegdlne specjalizacje w taki sposéb, aby byty jak

najbardziej przydatne uzytkownikomi stanowity dla nich bazerzetelnej, medycznejwiedzy.

W ten sposéb wypracowalismy wizerunek Centrum Medycznego, ktdre nie tylko leczy, ale tez edukuje i opiekuje sie obecnymii potencjalnymi Klientami-Pacjentami, réwniez

poprzez promocje profilaktyki.



Realizacja -/

WspotpracerozpoczeliSmy od przeprowadzenia gruntownego audytu, ktérego celem byto wykazanie btedéw oraz obszaréw do poprawy w obrebie serwisu. Standardowo
zbadalismy biezacy ruch oraz widocznos¢ za pomoca narzedzi z systemu Google (Analytics, Search Console) i programéw z agencyjnego toolsetu (m.in. Ahrefs, Senuto, Surfer SEO).

Przy diagnozowaniu probleméw positkowalismy sie rozmaitymi narzedziami SEO oraz wtasnym doswiadczeniem.

Bazujacna tym dokumencie, sukcesywnie i w porozumieniu z klientem wdrazali§my zmiany, jednoczesnie budujac profil linkdw oparty o odnosniki pochodzace zdomen o wysokim

ratingu.

Dziatania SEO postanowilismy wesprzec strategig content marketingowg, poniewaz wartosciowetresci pozytywnie wptywajg na pozycje witryny w Google. Regularnie tworzylismy
artykuty, ktére w zatozeniu miaty by¢jak najbardziejuzyteczne dla odwiedzajgcych, jednoczesnie spetniajgc pozostate zasady webwritingu i zawieraé pozadane stowa kluczowe.

Gotowe teksty wzbogacaty strone, tworzacz niej rzetelne zrédto wiedzy natematy medyczne i zapewniajgc klientowi wysokie wzrosty widocznosciw wyszukiwarkach.

Jednym z kluczowych dziatan byta optymalizacja stron lekarzy i personelu medycznego, wspdtpracujgcych z Unimedica. Nazwiska cenionych fachowcéw, pracujgcych dlanaszego
klienta, s3 czesto wyszukiwane przez uzytkownikéw. Zalezato nam, aby ten ruch kierowaé na nasz serwis, dlatego zadbali$my o optymalizacje stron poszczegdinych specjalistéw.
W ten sposéb nie tylko skierowali$my uzytkownikéw na strone naszego klienta, ale uczyniliémy te podstrony zZrédtem informacji o medykach, ktérym pacjenci powierzajg swoje

zdrowie.

Istotnym elementem wspdtpracy byto state wsparcie klienta w biezgcych dziataniach w ramach regularnych konsultacji oraz dedykowanych szkolen z zakresu SEO oraz content
marketingu, prowadzonych przez naszych specjalistdw. Dziekinim klient rozumiat znaczenie podejmowanych dziatan i mégt Swiado mie bra¢ udziat w decyzjach dotyczgcych

wprowadzanych zmian, atakze wspiera¢ kampanie swoimi pomystami i spostrzezeniami, jako ze zna swdj biznes najlepiej.



Efekty

Juz pierwsze wypracowane przez nas wyniki wspotpracy pokazaty, ze przyjeta przez nas strategia jest tg witasciwa. Z nieukrywanym zadowoleniem obserwowalismy, jak wszystkie

kluczowe wskazniki regularnie rosty. W ciggu roku nasze dziatania przekroczyty zdecydowanie zamierzone cele, ktére ostatecznie wyniosty (tylko w ruchu organicznym):
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E @ Wozrost ruchu organicznego (rok do roku) o 689%: 083 —> 40136

\
\ ) Wzrost liczby nowych uzytkownikéw (rok do roku) 0 695%: 4912 —> 39077
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Mn] AN
O : Wzrost liczby sesji (rok do roku) o0 713%: 6634 —> 53984 — wzrosto 713%



Podsumowanie —

W ciggu dwunastu miesiecy zoptymalizowali$my strone naszego klienta pod katem technicznym i poprawilismy jej uzytecznos¢, co pozwolito nam osiggnacé zatozone cele w postaci

zwiekszenialiczby fraz kluczowych wyswietlanych w wynikach Google oraz ruchu organicznego, notowanego przez serwis.

Przyktad wspétpracy zUnimedicg potwierdza, ze rzetelna optymalizacja strony z zakresu on-page, wspomagana przez content marketing i pozyskiwanie warto$ciowych linkéw prowadzi
do wymiernych sukcesow. W przypadku naszego klienta byty to wzrosty widocznosci oraz generowanego ruchu organicznego od 619% (frazy top 10) az do 1024% (frazy top 50). | nadal

pniemysie w gére!

JesteSmy agencjgq performance 360, specjalizujgca SEO

sie w cyfrowych kampaniach wielokanatowych. W

naszej pracy wdrazamy niestandardowe strategie, Conten.t Socu.al
Marketing Media

zapewniajgc naszym klientom

i partnerom biznesowym najbardziej efektywng - -
synergie. Digital Marketing
Analytics Automation

PPC
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